CHOLET BASKET UNE ENTREPRISE A PART

CB, une entreprise a part

Vendre un spectacle dont le résultat est incertain, voila le quotidien trés particulier de Cholet Basket.
Dans ce contexte, comment le club fait-il pour draguer et fidéliser les investisseurs privés ? Décryptage.
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Cnaque Jour, on est sur ia sellefte.

Mais moi, j'af besoin de ¢ca pour

vivre, On nm'est pas une socié-
¢ comme les autres. Il v a tellement
d'émaotion, de pression. Le basket, cest
un spectacle ! » Dans son bureau,
Thierry Chevrier est un directeur gé-
néral plutdt réaliste. Etre directeur
général d'un club comme Cholet Bas-
ke, ce m'est pas que metire un cos
tume les soirs de matches. C'est aussi
et surtout faire touner la boutigue,
une entreprise pluttt, forte de 28 a
32 salariés, selon les saisons, et do-
tée d'un budget de 4,3 millions d'eu-
r0s. Ce n'est quand méme pas rien.

Un ticket d'entrée fixé
a 1500 € minimum

Sur cette sormme-la, deux millions
viennent de la sphére privée, De l'ar-
gent qu'il faut aller chercher. Et 13, ce
n'est pas une mince affaire. « Quand
on démarche, notre discours est axé sur
de grands prindipes, detaille Sandrine
Daniel, responsable caommercial et
marketing au sein du club. Fidéli-
ser les clients, créer des Nens hors du
contexte de ['entreprise, intégrer un ré-
sequ d'entreprises, se donner une image
lige au sport... »

Cela doit aveir du bon, car aujour-
d'hui, Cholet Basket, ce n'est pas
moins de 206 partenaires privés.
Le ticket d'entrée et fixé & 1 500 €
minimum. Mais les entreprises peu:

a notamment les parienaires ma-
jeurs - qui versent entre 50 000 et
100 000 € - et les partenaires pre-
mium, le nec plus ultra. Ici, on est
au-defa de 100 D00 €. Des investis-
sements qul deivent tout de mame
commander quelques exigences en
matiére de résultats... Eh bien, non !
= Jé i'al jamais conny un partenaire
qui nous metfait la pression =, glisse
. Thierry Chevrier. « En fuit, complete

vent aller beaucoup plus loin. Il y .

sandrine Daniel, if y @ une chose sur
laguelle ils sont exigeants : le compor-
tement de I'équipe. Lattitude, ca, cest
frés important pour eux. Aprés, les ré-
suitats... Ce sont des chefs dentreprise,
ils savent que les cfioses ne sont pas
forcément simples. Vious savez, l'an-
neée derniére, I'équipe n'a pas eu des
resuitats extraordinaires. mais les sof-
rées VIP ont aussi bien marché que les
saisons précédentes. » Et puis voilg,
dans les bureaux, dés que le coup
d'envoi d'un match est donné, onne
maitrise plus rien. C'est ce qui fait la
grande particularite de l'entreprise
Cholet Basket, comme toutes celles

Cholet, le Smash, jeudi. Le club des partenaires privés de Cholet Basket réunit plus de 200 entreprises, comme le soulignent
Sandrine Daniel, responsable marketing du club, et Thierry Chevrier; directeur général de CB.

qui évoluent dans le monde sportif.
= On n'a pas la moin sur fe résultat, in-
siste Thierry Chevrier. If faut donc se
dégager de ¢a, prendre du recul. Ef éfre
bon dans ce qu'on fait & coté, comme
I'accuelil. =

Finalement, seule une descente en
divislon inférieure pourrait impac-
ter la structure en profondeur. Dans
quelle masure ? ~Je ne veux pasy pen-
ser, répond le directeur général de
CB. Des emplois seraient-ils menaces ?
O, peui-étre, je ne sais pas... Notre
strydure est guand méme selide {» Une
saison en Coupe d'Europe, comme
celle que va vivre justement CB, n'est

jpas sans incidence non plus. Cela
représente une baisse de = 30 000 G
50 000 €= sur les partenariats privés,
« Mals comme la Pro A est passé de 716
a 18 clubs. on va pourvolr se rattraper
avec deux matches supplémentaires
domicile. = Tout calculer, sans cesse.
Et trouver de nouvelles marges de
manceuvre. A I'image des produits
dérivés, autre renirée d'argent privé.
= En mayenne, on dégage dans notre
boutique 1 000 € de chiffre d'affaires
pour un match a domicile. C'est bien,
mais on peut monier en pulssance. A
rious d'innover. »
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Pourquoi les investisseurs mettent de l'argent ?
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On nous dit que les temps sont durs,
que I'epoque est aux restrictions, que
les robinets du financement sont fer-
més... Il y a beaucoup de vérité la-
dedans, mais a cOté de ¢a, Il y a aus-
si des entreprises qui sortent le ché-
guier pour rentrer dans le monde du
sponsoring sportif, Et a Cholet, = c'esi
le hasket », camme le souligne Sté-
phane Paye. = Idi, pour toucher fes
gens, c'est migtx que lefoot =, poursuit
le gérant d'Agir recouvrement, un
des cing partenaires majeurs de CB.

« On gagne de [a notoriété »

Que cherche le partenaire ? Primo :
de la visibilite. « Efre présent sur es
maillots, C'est pour nous irés important,
explique Didier Barre, patron du Su-
per U de Chemillé, soutien financier
historique de CB et devenu au fil des
ans administrateur du club. Cest de
l'espace publicitaire, un espace bonifié
par Image dynamigue du sport. Etre
avec CB ne nous améne pas plus de
clients, mais Cest de la noforiété en
plus. »Et Ca, pour une entreprise, cest
tout sauf anodin. Surtout que le pu-
blic basket est plutdt hetéroclite. = On
retrouve des feunes, des retraités, des
families, glisse Stephane Paye, Léven-
tail est frés [arge et touche toutes [es ca-
tégories. Aprés, avec nos clients, on peut
parier des affaires autour d'un verre, en
loge, cesttoujours pius sympa. Cesiun
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Cholet, Ia Meilleraie, lundi Miche! Le Huerou et §féphane Paye, deux parte-
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naires privés de CB, Id en compagnie des foueurs et du président Fatrick Chiran.

vral moment de communication. =11y a
donc du bon et rien de désintéresse.
Forcément. M&me sl tous Favouent !
CB les fait vibrer. - Vous savez, jal
beaqucoup transpiré a la Meflleraie du
temps de Warner, remarque Michel
Le Huerou, patron de Diffusion ser-
vice, nouveau venu dans le club des

parienaires du club. Je me prends
trés facilement au jeu. » Méme son te
cloche du coié de Didier Barre @ « Je
ne rate pas un match de la safson &
domicile ! Cest une passion pour moi. »
Stephane Paye | = C'est un vraj spec-
tacle. Vous savez, je n'ai que des trés
bons refours de la part des clients que

nous invitons, = Le retour sur investis-
sement n'est pas quantifiable, Seule-
ment, étre dans la place, inviter ses
clients les soirs de matches pour les
fidéliser, recompenser aussi les sala-
riés en leur offrant des places, c'est
ca le ceur de cible du partenariat.
= Pour se faire connaitre, if faut se faire
voir. - Stéphane Paye résurme hien les
choses. Et chaque soir de maich 2
la Meilleraie, ce n'est pas moins de
5 000 paires d'yeux qui se donnent
rendez-vous. ..
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Premier match officiel de CB,
ce soir a la Meilleraie

Le championnat de Pro A reprend
officiellement ce soir. A& I'occasion
de la 1™ joumee, Cholet Basket re-
coit Dijon. Coup d'envoi a 20 heures,
a la Meilleraie. Pour la petite anec-
dote, c'estla troisieme année canse-
cutive que les Choletals accueiilent
les Bourguignons en ouverture du
champlonnat Il v a deux ans, Cho-
let Basket avait mordu la poussiere
[63-65) avant de prendre sa re-
vanche la saison derniére (85-75).
Tarifs des places : 23, 19, 14, 10, 7
et 4 € Match des espoirs en lever de
rideau, a 17 heures,
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