MAROLO : IL EST LE FOURNISSEUR OFFICIEL D’'HARLEY DAVIDSON

MAROLO

EQUIPEMENTS D'ATELIERS MOTO, QUAD, MOTOCULTURE ET MARINE

1l est le fournisseur officiel d’Harley Davidson

L'entreprise Marolo, installée au Cormier, a Cholet, féte ses 60 ans. Spécialisée
dans les équipements d’atelier moto, elle est aujourd’hui reconnue par les plus grandes marques.

C’est une histoire comme on les aime
dans le Choletais et le nord Vendée.
Celle d'une PME familiale, au moins
au départ, créée par Paul Marollaud,
en 1958, puis reprise par son fils
Claude, et enfin rachetée par Jean-
Luc Marchand, I'actuel président de
Marolo. La petite entreprise a doublé
ses effectifs en dix-huit ans, passant
d'une petite dizaine, en 2000, &
28 aujourd'hui. Et le chiffre d'affaires
a suivi la méme courbe, évoluant de
2,2 millions d'euros & 5,2 millions
d'euros, 'an dernier.

BMW et Harley Davidson

Spécialisée dans les équipements
d'atelier moto, Marolo, installée au
Commier, a Cholet, cultive une dyna-
mique discrétion. Le grand public ne
sait pas qui ils sont, mais les cons-
tructeurs moto (notamment) oui. La
PME choletaise rayonne a travers le
monde.

Et c’est encore Jean-Luc Marchand
qui en parle le mieux. « En 2006, ona
décidé de se lancer a I'export, expli-
gue-t-il. Nous avons tout de suite visé
le plus grand salon moto du monde,
a Milan, avant d’enchainer & Colo-
gne (Allemagne), Barcelone et
Madrid {Espagne). »

Dans son domaine d'activité, Maro-
lo représente aujourd’nui « 60 % a
70 % » du marché frangais et réalise
25% de son chiffre d'affaires a
I'export. Avec des clients aussi presti-
gieux gue BMW ou Harley Davidson.
« Depuis 2014-2015, nous sommes
workshop designer (1) pour la mar-
que ameéricaine sur tous les mar-
chés européens et africains. L'an
dernier, nous avons ainsi monté huit
ateliers en Allemagne, sans oublier
I'Espagne, la Suisse et I’Angleterre,
la Ghana et |'Afrique du Sud. »

Jean-Luc Marchand ne craint pas
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Le directeur général, Raphaél Girard (& gauche), succédera au président Jean-Luc Marchand, en

d'affirmer que ses produits sont
« chers, imais nous avons la volonté
de toujours faire de la qualité. C'est
notre stratégie, et elle nous réussit
plutét bien ». Marolo axe aussi son
développement sur l'innovation et la
diversification de ses activités.

Ainsi, la moto n'est-elle pas son seul
terrain de jeu. En 2004, I'entreprise a
créé des tables élévatrices pour la
maotoculture et le milieu agricole afin
de faciliter la réparation et I'entretien
des tondeuses, motoculteurs et
autres quads agricoles. Ce qui.a per-
mis de déposer un bravet Internatio-
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nal pour un dispositif modulable, en
fonction du nombre de roues des
engins : « Le plateau peut se modi-
fier en trente secondes, raconte
Jean-Luc Marchand. C’est tout béte
mais personne n'y avait pensé
avant. »

La encore, le succés est au rendez-
vous : I'entreprise devient fournisseur
mondial pour la marque Husgvarna,
européen pour Yamaha, et national
pour Stihl,

Et en 2014, Marolo a lancé une
gamme pour les moteurs de bateaux
et a noué des relations fortes avec
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Honda, Yamaha et Suzuki. L'an pro-
chain, Jean-Luc Marchand vendra
son entreprise a son directeur géné-
ral, Raphaél Girard.

Dici 1a, il reste quelques salons &
organiser & San Diego (Etats-Unis),
Porto (Portugal), mais aussi Amster-
dam (Pays-Bas), Paris, Madrid, Bar-
celone (Espagne)... Fatigué, le prési-
dent ? « Non, j'ai la passion. En fait,
je ne suis jamais venu au boulot. »

Vincent COTINAT.

(1) Concepteur d'atelier.
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Marolo a remis les gaz

Aprés avoir subi la crise de 2008, le leader de I'équipement de garage, installé dans la zone
du Cormier, a repris le chemin de la croissance. Comment ? En s’exportant et en innovant.

Raphaél Girard (a gauche).

Freddy REIGNER
Sfreddy.reigner@courrier-ouest.com

Ce jeudi-la, les représentants
avaient fait le déplacement. Ils
voulaienty étre. Oui, dans le métier,
les 60 ans de I'enseigne Marolo, ¢a
parle. Ily avait donc des gens de chez
Harley Davidson, Yamaha, Kawasaki,
BMW, Honda, Motul, Husqvarna...
Bref, que du beau monde.

11 faut dire que I'entreprise chole-
taise, installée dans la zone du Cor-
mier, est le leader national et incon-
testé de I'équipement d’atelier pour
motos, tondeuses, motoculteurs et
moteurs de bateaux. « On a 70 % du
marché de lamoto », glisse Jean-Luc
Marchand, le PDG de Marolo, qui a
retrouvé des couleurs aprés avoir
pris de plein fouet la crise finan-
ciére de 2008. « Vous savez, en cing
ans, 1500 garages motos sur 6 00o ont

Cholet, zone du Cormier, le 5 juillet. Je:

Voici le tout premier banc d'essai imaginé par Paul Marollaud, il y a 60 ans.

“

Jfermé leurs portes... Cela nla pas été
simple pour nous. A cette époque, nos
principawx concurrents, cétait Le Bon
Coin et les liquidations judiciaires. »

‘ On a des partenariats
avec Harley Davidson
al'étranger »

RAPHAEL GIRARD. Directeur général
de Marolo.

En 2013, le chiffre d’affaires est
méme tombé & 3,6 millions d’euros.
Etaujourd'hui ? « On tourne a 5,5 mil-
lions », explique Raphaél Girard, le
directeur général, qui précise : « On
est reparti sur des bonnes bases, ona
méme recruté du personnel. »

Marolo, dont le métier n°1et originel
est de construire des ponts pour mo-
tos et tout l'outillage nécessaire aux
garages pour réparer les moteurs et

Depuis, 'entreprise est devenue le leader national et européen du secteur.

an-Luc Marchand (3 droite), PDG de I'entreprise Marolo, va bient6t passer la main, d'ici un an, & son directeur général,

machines, s'est diversifié pour exis-
ter. Désormais, la société choletaise
propose aussi des solutions clés en
main avec des plans de garage en
trois dimensions, comprenant étude
ergonomique des postes et analyse
des flux. Un nouveau domaine de
compétence qui se double d’un ho-
rizon plus large. Oui, aujourd’hui,
Marolo s'exporte, et bien.

« C¥était un des leviers essentiels a
notre croissance, note Raphaél Gi-
rard. Sur le territoire national, on
navait plus assez de marge... A létran-
ger, on développe des partenariats
avec de grandes marques comme
Harley Davidson. On est présent dans
60 pays et on a deux commerciaux
sur 'Espagne et la France. » Lexport
représente aujourd'hui 25 % de son
chiffre d'affaires. Cette année, Ma-
rolo s'est méme invité sur plusieurs

salons étrangers pour accroitre sa vi-
sibilité. Il y a eu San Diego, en Califor-
nie, mais aussi Barcelone, Cologne,
Berlin, Milan, Porto, Hambourg...
De nouveaux débouchés, mais le
message reste le méme. Chez Marolo,
on fait du « premium ». Autrement
dit, de la haute qualité. « On ne peut
exister qua travers ¢a. Un pont Ma-
rolova coliter 3000 € quand les autres
vont les faire G 1500. Nous sommes les
plus chers du marché, oui, mais cest
notre credo. » Et ¢a paye. Aujourd'hui,
Marolo emploie une vingtaine de sa-
lariés sur son site choletais, un site
uniquement dédié a 'assemblage des
piéces. L'usinage et le découpage sont
réalisés chez des sous-traitants du
secteur. La stratégie s'avére payante.
Jeudi dernier, Marolo a soufflé ses
60 bougies avec « fierté ».

A SAVOIR |

A l'origine, une invention

L'entreprise Marolo a été créée en
1958 a Courlay, dans les Deux-
Sévres, par un certain Paul
Marollaud. Commercial et inventif,
I'homme est parti d'un constat :
pour essayer les motos réparées
dans les garages, il fallait rouler sur
les routes de campagne. Avec ce
que cela implique comme
dangers. L'entrepreneur a donc
créé un banc d'essai. Qui allait
marquer les débuts de |'entreprise
Marolo. Avec un seul | et deux o,
contrairement & son nom, pour des

raisons de marketing. En effet,
avec les deux o, Paul Marollaud a
dessiné un logo qui représente les
deux roues d'une moto. L'entre-
prise a été rachetée en 2000 par
Jean-Luc Marchand, qui a rapatrié
I'activité & Cholet, dans la zone du
Cormier, un an plus tard. L'année
prochaine, I'entreprise connaitra un
nouveau passage de témoin :
Raphaél Girard, le directéur
général, prendra le relais de
Jean-Luc Marchand, le président
directeur général.
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— Mardi 10 juillet 2018

| Ty



