LES PARTENAIRES DE CHOLET BASKET, L’HERITAGE D’UNE TRADITION DE PATRONAGE

Occuper les loges réservées aux partenaires n'empéche pas |'enthousiasme du supperter de s‘exprimer. Photo Etienne LIZAMBARD
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CB :de 1000 a 150 000 €

Cholet-Basket, le club phare du basket angevin, s"appuie sur un budget de 4,8 millions
d’euros, le 6° de la Pro A, avec de nombreux partenaires.
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holet-Basket est le seul

club, avec Villeurbanne,
présent au plus haut niveau
national depuis 1987... Dans
une région o1 le basket est
roi, héritage d'une tradition
de patronage. Tradition a la-
quelle les entreprises locales
ne dérogent pas, avec un im-
portant tissu d’entrepreneurs
qui accompagne laventure
de Cholet-Basket en Pro A.
Chaque soir de match, dans
la salle de la Meilleraie,
beaucoup de chefs d'entre-
prises locaux sont présents
pour soutenir leur équipe. IlIs
sont en effet 205 partenaires
aux cotés de Cholet Basket.
< (e sont aussi bien des arti-
sans locaux que des patrons
de grandes entreprises, pre-
cise Patrick Chiron, ancien
chef d'entreprise lui-méme et
président du club. On ne re-
fuse personne et certains font
beaucoup d'efforts pour étre
partenaires. La participation
va de 1 000 euros minimum
a 150 000 euros pour le plus
important. lls sont répartis en
trois catégories : les partenaires
ordinaires, les « majeurs » et
les « premiums ». Leur nombre
permet de limiter les risques, le

principal sponsor ne représen-
tant que 3 % du budget. » La
trés grande majorité des par-
tenaires est composée d'en-
trepreneurs locaux ou ayant
des attaches locales

Un tissu économique
dynamique et varié

< Parmi eux, il y a de véritables
passionnés, assure Patrick Chi-
ron. Tous viennent pour le spec-
tacle, la convivialite. Ils invitent
des clients ou des collabora-
teurs. C'est pour eux un moyen
de communiquer sur leur entre-
prise, de se rencontrer ef certains
ont méme sans doute fait des
ajfaires. Nous avons la chance
d‘avoir dans la région choletaise
un tissu économique dynamique
et trés varié, ce qui nous permet
de maintenir notre niveau de
budget méme en cetlte période
de crise. »

Pour ses partenaires, le club or-
ganise dans ['année plusieurs
manifestations, preésentation
de I'équipe, tournoi des spon-
sors, et le coach de I'équipe
intervient méme ponctuel-
lement chez les soutiens les
plus importants. Chaque soir
de maich, le club organise une
réception avant le début de Ia
rencantre et le diner qui suit
les débats sur le parquet ras-

semble 400 a 500 personnes.
« Cela fait également travaiiler
des traiteurs locaux, ajoute Pa-
trick Chiron, auxquels des chefs
d’enfreprises pourront ensuite
faire appel pour une prestation. »
La recherche de partenaires
est I'affaire de trois personnes
au sein du club : le directeur, le
responsable de la communica-
tion et le président lui-méme.
« [l n'est pas toujours fadile d'al-
ler les chercher, en particulier
dans les entreprises ou les diri-
geants changent, regrette Pa-
trick Chiron. Mais nous pouvons
nous appuyer sur un groupe trés
fidele avec peu de turnover. Et
méme si nas partenaires sont at-
tentifs aux résultats de I'équipe,
tout le monde comprend que
cela reste du sport, avec ses ris-
ques et ses incertitudes. Et puis,
le basket garde une trés bonne
Image aux yeux du public. »
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