L’ARGENT DES SPONSORS — CHOLET BASKET

Toujours dans le cadre du méme concours presse : un éléve en classe de 4° D du Collége Saint-Joseph, Baptiste
Faure-Tremsa, a écrit un article sur le theme du sponsoring a Cholet Basket :

es sponsors apportent

1,88 million deuros a
Cholet Basket, soit 40 % du
budget du club. Une somme
colossale sans laquelle « CB
ne serait pas en Pro A », indi-
quent Sandrine Daniel, res-
ponsable marketing au club,
et Bruno Vételé, directeur des
Imprimeries Vételé Commu-
nication a La Séguiniére et
sponsor de Cholet Basket de-
puis sa création en 1975.

Intéressant pour
Ies entreprises

Les sponsors sont répartis en
trols ou quatre groupes. Au
sommet, les partenaires « pre-
mium », au nombre de deux ;
« [Is nous donnent plus de
100 000 euros hors taxes ». En-
suite ce sont les six partenaires
« majeurs » qui « participent a
hauteur de 50 000 & 99 000 eu-
ros hors taxes ». Et enfin ceux
qul « investissent de 1 000 a
49 000 euros hors taxes ». Ces
derniers sont divisés en deux

Largent des sponsors

Pour boucler leur budget, les clubs sportifs professionnels font appel aux sponsors.
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Les sponsors s‘affichent sur différents supports.

groupes : les membres du CBE
(club entreprise), qui sont 112,
« ils sont détenteurs de places
VIP. Les partenaires « premium »
et les partenaires « majeurs »
ont également ce privilége », in-
forme Thierry Chevrier, direc-
teur de Cholet Basket.

Les autres sponsors - ils sont
80 - « n‘ont pas de places VIP
mais ils ont de la visibllité dans
la salle (sur les panneaux, les
maillots, le parquet, des bd-
ches, le programme du match,
les billets) mais également sur le
site internet du club ».

Le sponsoting parait n"avan-
tager que le club mais c’est
en fait un échange qui est as-
sez intéressant pour les entre-
prises. = C'est Intéressant, car il
y a un retour sur Investissement.
Les sairs de match 100 150 per-
sonnes plus les arbitres viennent
systématiquement manger », ex-
plique Patrick Piffeteau, le di-
recteur du Grand Café a Cholet
qui « est presque devenu une ins-
titution pour les Choletais aprés
les matchs de CB ».
Sponsoriser permet aussi
aux entreprises d'avoir = des
contacts avec d'autres parte-
naires », livre Bruno Vételé.
Cholet Basket octroie quel-
ques avantages a ses parte-
naires = comme la newslelter
(mail évoquant la vie du club
et ses résultats), un SMS des ré-
sultats des maltchs joués a I'ex-
térieur et la grande soirée par-
tenalres de débul de saison =,
conclut Thierry Chevrier.
Baptiste FAURE--TREMSAL,
4 D, collége Saint-Joseph,
Cholet
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« Sans le sponsoring, Cholet basket
ne serail pas en Pro A », indiquent
Sandring Daniel, responsable marke
ting au club, et Bruno Vételd, direc-
teur des Imprimeries Vételé Commu-
nicaticn & La Séquiniére et spensor
de Cholet basket depuis sa créalion
(1975).

Les sponsors sont répartis en trois
ou quatre groupes distincts. Au som-
met, nous retrouvons les partenaires
« premium », au nombre de deux @ «
lls nous donnent plus de 100 000 €
hors taxes. » Ensuite ce sont les six
partenaires « majeurs » @ « Ceux-ci
participent a hauteur de 50 000 & 99
000 € hors taxes. » Et enfin ce sont
les autres partenaires : « Eux inves-
tissent de 1 000 € a 49 000 € hors

deux groupes : 'ss membres du CBE
iclun entreprisel, qui sont 112, « lls
sont détenteurs de places VIP, Les
partenaires « premium » et les parle-
naires « majoeurs » ont également ce

taxes. » Ces derniors sont divisés en’

privilége », informe Thiernry Chewrier,
directeur de Cholet basket.

Las autres sponsors, eux, sont 80.
«lIs n'ont pas de places VIP mais ils
ont de la visibilité dans la salle (sur
les panneaux, sur les maillots, sur le
parquet, sur des baches, sur le pro-
gramme de match, sur les billets)
mais également sur le site Internet
du club, » Sandrine Daniel précise : «
Les membres du CBE peuvent aus-
si avoir de |a visibilité dans la salle
mais ce sont alors des packages sur
mesure. » Par exemple, Bruno Véte-
& et Patrick Piffeteau, le directeur du
Grand Café a Cholel et du bar a am-
biance Guss, sonttous les deux mem-
bres du CBE ct bénéficient d'une pu-
blicité pour leurs entreprises sur des
panneaux LED & la Meilleraie, la salle
de Cholel baskeat.

Mais pourquoi sponsoriser ?

Le sponsaring parsit n'avantager que
le club mais c'est an fait un échange

Les sponsors, une nécessité pour Cholet basket

40 % du budget ! C'est la part du sponsoring dans le budget de Cholet basket. Soit 1,88 million
des 4,7 millions d’euros du budget.

qui est assez intéressant pour les en-
lreprises qui sponserisent le club, «
C'est intéressant de par le retour sur
investissement. Les soirs de match,
on gagne 100 a 150 personnes plus
les arbitres qui viennent systémati-
guement manger », explique Patrick
Pitfeteau, pour qui Le Grand Café «
est presque devenu une institution
pour les Choletais aprés les matchs
de CB »,

Sponsoriser permet aussi aux en
treprises d'avoir « des contacts avec
d’autres parienaires », livre Bruno
Vélelé, Sandrine Daniel précise : « Le
sponsoring est en fait intéressant
pour les partenaires. l.a preuve : le
taux de renouvellement, depuis six
ans que je suis au club, est supé-
rieur & 90 %, »

Cholet basket octroie quelgues
avaniages a ses partenaircs « comme
la newsletter (mail évoquant la vie
du club et ses résultats}, un SMS
des résultats des matchs joués a

Bdches, marquage parquet, panneaux
LED mais dgatement le maiiat
déchaulfemenl... las sponscrs

sont partout,

I'extérieur et la grande soiréo parte-
naires de début de saison », ajoulc
encore Thierry Chevrier,

Baptiste FAURE--TREMSAL, 4° D,
college Saint-Joseph, Cholet.
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