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« Il est trés difficile pour une petite entreprise
de lutter contre la contrefacon »

Hier, la Chambre de commerce et
d'industrie (CCl) de Maine-et-Loire
organisait a 'Eurespace une confé-
rence sur le theme : « Contrefacon :
anticiper et agir ». La CCl accueillait
des chefs d’entreprise, des juristes et
des conseillers en propriété indus-
trielle et intellectuelle. Explications.

Contrefagon, reproduction, imita-
tions... Ces mots, les patrons et gé-
rants des PME du Choletais ne pen-
saient certainement pas les rencon-
trer tout au long de leur carriére. Et
pourtant les industries de luxe et
les biens de consommation ne sont
plus les seuls & étre frappées par la
contrefagon. « Des pans entiers de no-
tre économie sont touchés. La santé et
la sécurité des personnes, mais aussi les
entreprises sont en danger. La contrefa-
¢on représente 5 a 9 % du commerce
mondial. Son chiffre d’affaires annuel
atteindrait 500 milliards d’euros. Or-
ganiser la riposte pour lutter contre ce
phénoméne est indispensable », insiste
Christine Lai, directrice générale de
I'Union des fabricants.

Claude Delaunay, un patron chole-
tais, gérant de la société Dimco, est
confronté depuis 2004 a la contre-
facon de « ses objets et cadres de dé-
coration pour la maison et la chambre
d'enfants ». « C'est en circulant dans les
allées d’un salon international », qu'il a
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Claude Delaunay, gérant d’'une PME choletaise, est confronté a la contrefacon.

retrouvé les copies d'une quarantaine
de ses produits.

La fuite est venue d'un de ses salariés,
« qui a passé un deal avec un Chinois »
qui commergait a Aubervilliers. Ce
dernier a récupéré des catalogues
fournis par I'employé choletais. Les

produits pouvaient étre ensuite co-
piés et fabriqués en Asie. La super-
cherie a été rapidement découverte
par la société ligérienne.

Pas moins de huit procédures ont été
lancées pour « venir a bout de Ia contre-
Jfacon et détruire les stocks concernés ».
Plus de 130 000 € ont été investis
pour défendre « ses idées et ses créa-
tions originales... » Claude Delaunay
rappelle « qu'il est tres difficile pour une
petite PME de lutter contre la contrefa-
¢on » Lui qui a dépensé beaucoup
d'énergie précise « que rien n'est gagné
d‘avance » et « que les chefs d'entreprises
doivent s'aider de conseillers spécialistes
de la contrefacon. »

Toujours moins cher

Ce dernier avoue « n‘avoir pas beau-
coup d’espoir » quant a la disparition
de ce marche parallele. « Les enjeux
politiques et financiers sont trop im-
portants », indique le gérant. « Et les
consommateurs veulent toujours ache-
ter moins cher ! »
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