RENAULT, PARTENAIRE DU CHOLET BASKET ENTREPRISE

Comment Renault s’adapte a la crise automobile

Un Scénic moins cher que le précédent. C'est 'une des réponses présentées par le constructeur
au salon de Genéve. Patrick Pelata, le patron opérationnel du groupe, dévoile ses recettes.

Geanéve.
De notre envoyé special

. La chasse aux économies

est ouverte

La crise est » profonde, on n'est
qu'au début ». Renault s'adapte
pour faire face, pendant deux & trois
ans, sans préjuger de sa durse réella.
Dol e recours & la chasse aux
gaspis et aux économies. Las
investissaments chutent de 20 %,
las cassions immobiligéres (Bou-
logne-Billancourt) sont accslérées.
L'alliance avec Missan est requin-
quée, notamment sur le vehicule
électrique. « Heursusement qu'on
n'a pas raté le train pour devenir un
constructeur mondial. »

Lagamme a la didte

Le nouvel Espace est reporte sine
die, » Pas raisonnable de la sortir
pendant la durée de la crise. » Les
modéles &t laurs déclinaisons seront
maoins nombreux, les technologies
recentrées sur le nécessaire et I'utile.
« Un Coneorde qui ne se vend pas,
ca ne sert a rien. » Les prix seront
stables ou & |3 baisse malgré des
prestations supérieures. Mis en vente
an mai, le nouveau Scénic cuvre la
{Tat- R

Vive I'électrique

Les investissements se concentrant
sur lul et le moteur propre. La chasse
au moindre gramme de GO devient
impérative. Le constructeur prévoit
qu'en 2012, le client sera prét & payer
55 € de plus par gramme de GOy ga-
gné. Renault vise clairement un lea-
dership mondial dans Pélectrique. La
France sera branchee, en 2012, avec
una 4 portes de la taille d'une Ciio.

Le consommateur a changé

Méme si « 'automobile n'est pas
finie, car le besoin de liberté par la
mobilité reste un besoin majeur de
I'humanité. Il faut aller voir en Inde

ERR—r =-

et en Chine & quel peint ce besoin
existe. Il ne faut pas prendre nos
états d"ame de pays riches pour des
vérités planétaires. » |l n'empécha,
depuis plusieurs années, la client

Les constructeurs voient 'avenir en vert

Las constructeurs redoublent d'in-
ventivité pour proposer des vehicules
mains gourmands et moins polluants,
YW défie ainsi ses concuments avec le
lancament de sa nouvelle Polo, dont
les émissions de COg (96 g/km) sont
bien en dessous des normes fixées
par Bruxelles.

Pour PSA Peugeot Citroén « le

positionnement environnemental
se construit & partir de briques di-
verses et varides » ; glectrique, die-
sel, essance, micro-hybride... I vient
de passer un accord avec Mitsubi-
shi pour lg développemeant d'un vé-
hicule électrique, destiné au marché
europeen. 3a commercialisation est
prévue fin 2010 - début 2011,

|a Bluecar de Bolloré prend son élan sur le Net

Les premiers exermpiaines de la Bluecar
seront ivrés dans wn an.
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Le compte & rebours est lanceé, Les
premiers exemplaires de la Bluecar
tout électrique de Vincant Bolloré,
construite an partenariat avec la cé-
lébre équipementier Pininfarina, se-
ront s dans un an, en mans 20100

Lindustriel breton I'a neveda, hier, au
Salon auto de Genéva. Six pays sont
concemés par ce lancement initial :
Franca, talie, Allamagne, Grande-Bre-
tagne, Espagne et Suisse.

Centaines d'emplois & la clé

Mais FAmernque du MNord, puis I'Asie
suivrant rapidement, car la Bluecar,
qui conserve finalemant son nom
d'origine, & vocation & &tre commer-
ciglisée ensuite dans le@ monde en-
tier. » L'essentiel est d'amiver dans
le bon timing, avec suffisamment de
bomes de racharge, un réseau dé-
dié étoffé et une sensibilisation de

I'opinion plus forte, = précise Vincent
Bollars.

En fait les préréservations sont ou-
vertas depuis hier, Concrastement les
clients remplissant un bulletin d'ins-
cription sur Internat (Biuecarcom).
lis pourront, aussi, s'adresser, dang
les prochains mois, & l'un des points
de distribution et de reparation du re-
seau gue Bolloré met en place dans
les grandes villes européennes, dont
70 en France, essentiellemant chaz
des garagistes. Au moment de la ré
senvation proprament dite, ils devront
s'acquitter d'un acompte de 330 €
qui sera déduit du prix de la location,
la golution préférée & la vente tradi-
tionnelle, au moins dans un premier
temps,

Cefte somme corespond & un mois
de location, prix d'usage, qui doit per-
mettre & la voiture dlectrique d'étre

occidental montre qu'il ne veut plus
augmenter sa dépense automobile.
La crise accélére le phénoméne.
« On a été trés surpris de voir nos
ventes de Dacla multiplié par six
en Allemagne avec la prime a la
casse. »

Ce qui imarpalle aussi Renault
c'est gue = I'image de la voiture se
dégrade en France et en Allemagne.
Elle n'est plus synonyme de
modemité, de progrés, d'utilité.
Elle n'arrive plus & surmonter ses
contradictions : embouteillage et
mobilité, progrés et pollution »...

Paul BUREL.

compétitive face & I'essence, En ver-
sion 4 portes dans un premier temps,
et 2 portes assez vite dermiere (1)
Ingdustrieliement pariant, c'est tout
bon pour Pininfarina qui assure 'as-
sambilage final prés de Turin, avec
una capacité de 70 000 véhicules par
an. Tout miel aussi pour 185 usines
de batteries de Bollore 2 Moniréal et
& Quimper. Les batteries entrent of-
ficiellerent en production le 15 juin
prochain, avec un rythme de produc-
tion de 10 000 en 2010, Du double
en 2011, du triple en 2012, Si tout va
bien, cela veut dire, & terme « quel-
ques centaines d'emplois crées en
Bretagne », souligne Vincent Bolloré.

F.B.
(1) Utérieurement, Bollone propose-
ra aussi un kit de recharge photovol-
taique A domicibe.
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