
CHOLET BASKET 

ENSEMBLE, 

NOUS AVONS TOUT A GAGNER ! 



LA SASP  

CHOLET BASKET 



CHOLET BASKET EN CHIFFRES 

Président :   

Patrick CHIRON 

Médecins :                                

Jean-Jacques GALLOUEDEC 

Léon-Marc GRIFFON            

Régis GUILLOTEAU 

Assistante de Direction :         

Michèle THARREAU 
Comptabilité :          

Isabelle AUDOUIN   

Billetterie-Administratif :       

Elisabeth ORY 
Préparateur Physique :              

Sébastien MORIN 

Assistant Coach :         

Jim BILBA 

Coach :                     

Erman KUNTER  

Communication :                       

Arnaud CHAUVIRÉ 

Coralie LUCAS 

Kinésithérapeute :                         

Yann COURBON 

Podologue :                         

Magali FROUIN 

Directeur :     

Thierry CHEVRIER  

Staff technique Staff administratif Staff médical 

Budget 09-10 : 4 M.€ Organigramme SASP 

Commercial-Marketing :       

Sandrine DANIEL 

Effectif 09-10: 

25 permanents 

120 bénévoles 



 7 BONNES RAISONS DE REJOINDRE  

LES 160 ENTREPRISES DEJA PARTENAIRES DE CHOLET BASKET 

AFFICHER VOS PERFORMANCES 

Équipements des joueurs professionnels et Espoirs (maillots, shorts, maillots échauffement…). 

AUGMENTER VOTRE NOTORIÉTÉ 

Marquages parquet, panneaux salle, écrans géants, bâches, programme de match, guide 
officiel, affiches, billetterie…  

DÉVELOPPER VOS RELATIONS 

Adhésion au Club Entreprises, soirées VIP, parrainage d'un match. 

FAVORISER LA CONVIVIALITÉ 

Espace de réception au Club Entreprises, loges personnalisées, parrainage de match. 

CRÉER VOTRE ÉVÈNEMENT 

Soirée événementielle avec accueil d'avant match, places réservées, réception d'après   match, 

DÉVELOPPER VOS ACTIONS COMMERCIALES 

Distribution de prospectus à la salle de la Meilleraie, promotion ponctuelle. 

Élaborer avec chacun des partenaires économiques un plan de communication personnalisé en 
fonction de vos objectifs et de votre budget : 

NOTRE PROJET D’ENTREPRISE 

Image et           
Notoriété 

Développement              
du réseau relationnel 

Communication externe              
et interne 



SAISON  

2009/2010 



Chalon/Saône 

SAISON 2009-2010 : 16 clubs engagés en Pro A                                   

                      

Cholet Dijon Gravelines-Dunkerque 

Hyères-Toulon Le Havre Le Mans Lyon-Villeurbanne 

Nancy Orléans Paris-Levallois Poitiers 

Roanne Rouen Strasbourg Vichy 

http://www.elanchalon.com/
http://www.elanchalon.com/
http://www.jdadijon.com/
http://www.jdadijon.com/
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=402
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=407
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=405
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=396
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=397
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=398
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=399
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=400
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=408
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=401
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=404
http://www.lnb.fr/index.php?pid=21b&team=425
http://www.lnb.fr/index.php?pid=21b&team=415


                                  

                      

http://www.elanchalon.com/
http://www.jdadijon.com/


BUDGETS DE  

PRO A  

SAISON 2009/2010 
Source : Rapport d’activité de la LNB – 2008/2009  



Clubs dont les budgets sont compris entre 4,7 et 6,3M€ 

Clubs dont les budgets sont compris entre 3,4 et 4,5M€ 

Clubs dont les budgets sont compris entre 2,2 et 2,6M€ 

30 % 

* 

47 % 

http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=399
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=397
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=398
http://www.elanchalon.com/
http://www.jdadijon.com/
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=402
http://www.lnb.fr/index.php?pid=21b&team=425
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=400
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=401
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=407
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=405
http://www.lnb.fr/index.php?pid=21b&team=415
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=408
http://www.lnb.fr/index.php?pid=8b&team=404


BUDGETS ET MASSES 

SALARIALES DE PROA 

SAISON 2009/2010 

Source : Rapport d’activité de la LNB – 2008/2009  



BUDGETS ET MASSES 

SALARIALES (en K€) DE PRO A 

CLUB BUDGET MASSE SALARIALE SPORTIF

1 ASVEL LYON VILLEURBANNE 6 374 2 579

2 LE MANS SARTHE BASKET 4 941 1 294

3 ENTENTE ORLEANAISE 4 827 1647

4 SLUC NANCY 4 722 1811

5 CHORALE DE ROANNE 4 446 1874

6 JDA DIJON 4 382 1200

7 STRASBOURG IG 3 841 1325

8 GRAVELINES-DUNKERQUE 3 839 1375

9 CHOLET BASKET 3 793 1316

10 ELAN CHALON 3 528 1236

11 PARIS LEVALLOIS 3 490 1070

12 STL LE HAVRE 2 506 916

13 SPO ROUEN 2 504 900

14 JA VICHY 2 418 813

15 POITIERS BASKET 86 2 305 998

16 HYERES TOULON VB 2 218 800



LE BUDGET DE  

CHOLET BASKET 



SUBVENTIONS

COLLECTIVITES

PRESTATIONS (Partenaires

privés + Collectivités)

"AUTRES" * 

* Abonnements, billetterie, 

bars, Camps Eté, TV, autres 

47 % 

23 % 
30 % 

BUDGET : 4 Millions € 

SUBVENTIONS 

COLLECTIVITÉS 

PARTENAIRES 

 

COMPOSITION DU BUDGET DE CB 

POUR LA SAISON 2009-2010 



 3 918 spectateurs en moyenne en Championnat 

 3 878 spectateurs en moyenne en Eurocup 

 

Le club des supporters Les C’Bulls 

Les fanfares 

Les pom-pom girls 

SAISON 2009/2010 

UN PUBLIC FIDÈLE 

02 janvier 2010 :  

CB-LE MANS à guichets 

 fermés 



PARTENARIAT PRIVÉ          

SAISON 2009-2010 

 161 entreprises partenaires 
 

         dont 93 membres du Cholet Basket Entreprise (CBE) 

 

28 sept. 2009 : soirée partenaires de début de saison 



PRESTATIONS 

SAISON 2009/2010 



LES RELATIONS 

 PUBLIQUES 



PLACES VIP •À L’ANNÉE – Le CBE 

APÉRITIF D’AVANT MATCH 

MATCH EN TRIBUNE VIP 



PLACES VIP •À L’ANNÉE – Le CBE 

DINER D’APRÈS MATCH 

Dîner Composition florale 

Concours de pronostics Rencontre avec les joueurs 



SOIRÉE VIP PONCTUELLE 

Avant Match 

Match 

Après 

Match 



LE PARRAINAGE  

DE MATCH 



PARRAINAGE DE MATCH 

Animation sur les 36m  

de  panneaux LED 

Coup d’envoi 

Encart dans le 

programme                  

de match 

Visuel sur les écrans géants 



PRESTATIONS DE 

 VISIBILITÉ 



VISIBILITÉ TENUES OFFICIELLES 



VISIBILITÉ DANS LA SALLE 

36m  de   

panneaux LED 

42m  de   

panneaux  

tournants 



VISIBILITÉ DANS LA SALLE 

2 écrans géants 

Bâches  

suspendues 



VISIBILITÉ SUR LES SUPPORTS DE 

COMMUNICATION 

Fréquentation du site 

internet 

www.cholet-basket.com 

(période : sept 09-janv 10) 

 

Visiteurs uniques par mois 

16 530 

 

Visites par mois 

57 480 

 

Pages vues par mois 

175 844  

 



CHOLET BASKET 

ENSEMBLE, 

NOUS AVONS TOUT A GAGNER ! 


