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Marolo appuie
sur l'acceléerateur

Olivier Hamard

tout juste 60 ans, Ma-

rolo avance plein gaz.

Créée en 1958 dans les

Deux-Sevres, la PME
installée a Cholet depuis 2001
s’est fait une spécialité de
I’équipement d’ateliers pour
les garages deux roues et a
élargi son activité alamotocul-
tureetalamarine. Avecun peu
plus de 5 millions d’euros de
chiffred’affairesen 2017, Maro-
los’octroie 60 a 70 % des parts
de marché en France dans
le secteur de I’équipement
des garages moto. Avec pour
clients les plus grands noms
de constructeurs de deux-
roues: BMW, Honda, Kawasaki
et méme la mythique marque
américaine Harley-Davidson,
dont le siége historique de

‘Milwaukee possede des équi-

pements Marolo.

25 % d'équipements
vendus a l'étranger

«Nous fabriquons et distri-
buons tout ce que 'on trouve
danslesgarages, précise Jean-
Luc Marchand, président de
Marolo, qui a repris I’entre-
prise en 2000. Pour 65 %, ce
sont des produits propres que
nousavons congus et que nous
assemblons dans nos ateliers.
Nous faisons appel a de nom-
breux sous-traitants, trés ma-
joritairement installés dans
les départements voisins.
Nous avons commenceé a ex-
porter en 2006 et cela repré-
sente maintenant un quart

de notre chiffre d’affaires. »
Récemment, Marolo a méme
embauché un vendeur en Es-
pagne, en complément de
celui installé en Allemagne
et de quatre sur le territoire
francais. ‘

Un marché d'avenir:

le mobilierd'atelier
Initialement, Marolo s’était
fait un nom dans la concep-
tion et la fabrication de bancs
d’essais pour deux-roues. La
gamme s’est étendue et I’en-
treprise a élargison activité en
2001alamotoculture etdepuis
peu au secteur de la marine,
les garages moto représentant

Raphaél Girard,
directeur général,

et Jean-Luc Marchand,
président de U'entreprise
Marolo a Cholet.

MAROLO

EQUIPEMENTS D'ATELIERS MOTO, QUAD, MOTOCULTURE ET MARINE

tout de méme aujourd’hui en-
core 70 % de son chiffre d’af-
faires. Fort d’un millier de
produits, le catalogue de Ma-
rolo ne cesse de s’enrichir:
«Nous innovons toujours et
développons au moins 3 nou-
veaux produits importants
chaque année, compléte Ra-
phaél Girard, actuel directeur
général de Marolo arrivé dans
I'entreprise en 2010 et qui suc-
céderadanslecourantde2019
aJean-Luc Marchand, qui par-
tiraalorsenretraite. Nous pou-
vons méme proposer a nos
clients leur futur garage en
3D. Nous sommes en effet ca-
pables d’équiper ce garage en

totalité et c’est un de nos gros
avantages sur nos concur-
rents. »

En 2019, Marolo mettra sur
le marché un pont inno-
vant et lancera une nouvelle
gamme de mobilier d’ate-
lier baptisée Smart, pour Sys-
téeme Marolo d’Agencement
et de Rangement Technique.
«Nous sommes convain-
cus que le mobilier d’ate-
lier est un secteur d’ave-
nir», prédit Raphaél Girard.
Avec 22 salariés, Marolo veut
accentuer sa diversification
en confortant sa place de lea-
der frangais dans I’équipe-
ment du garage moto: « Nous
allons continuer de dévelop-
per de nouveaux produits, en-
visage le futur président, mais
aussi aller encore plus vers les
métiers de la motoculture et
de la marine, qui restent trés
proches de notre secteur d’ac-
tivité et pour lesquels il existe
un marché important. » s
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