LE PUY DU FOU S’OFFRE UNE PUBLICITE SUR TF1
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Le Puy du Fou s’offre une publicité sur TF1

Le spot a été diffusé pour la premiére fois dimanche soir.
Il est aussi présenté dans cing cents salles de cinéma.

Le Puy du Fou a fait réaliser un court-métrage publicitaire diffusé depuis

dimanche sur les chaines du groupe TF1 ainsi que dans 500 salles de cinéma.

Le Puy du Fou a désormais son court-
métrage publicitaire. Eternels, son
nom, a été diffusé pour la premiere
fois dimanche, sur TF1. Réalisé par
Bruno Aveillan et imaginé avec
'agence Les Gros Mots, ce spot
publicitaire a été tourné dans les
décors du Puy du Fou. Les interpre-
tes ne sont autres que les casca-
deurs, cavaliers et artistes du parc.

Deux cents comédiens,
trente chevaux

Selon le Puy du Fou, le téléspectateur
est embarqué « pendant plusieurs
minutes poignantes aux cétés de
Louis, poilu de la Premiere Guerre,
abandonné sur le champ de bataille,
dans I’enfer de Verdun. Le jeune sol-
dat regarde une derniére fois la pho-
to de safiancée qui semble I'appeler
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al'aide. Il s’engage alors, malgré lui,
dans une odyssée a travers les sié-

cles pour la retrouver. »

En ce qui concerne la bande origi-
nale du film, le Puy du Fou annonce
gu’elle est « signée Nathan Stornet-
ta, éléve surdoué de 'immense com-
positeur Hans Zimmer, et est inter-
prétée par la Prague Symphonic ».

Pour ce court-métrage, il aura fallu
deux ans et demi de préparation. Le
tournage a duré une semaine. Deux
cents comédiens du Puy du Fou ont
été mobilisés avec six cents costu-
mes, trente chevaux, deux tonnes
d’artifices, trente maquilleuses-costu-
miéeres et deux drones.

Le spot est donc visible sur 'ensem-
ble des chaines digitales du groupe
TF1, dans cing cents salles de ciné-
ma et sur la plateforme YouTube.
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‘Tourisme
La fréquentation des hotels

en Anj

La proximité du Puy du Fou dope I'activité hoteliere
de I'agglomération choletaise, d'avril a septembre.
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TELEVISION

Le Puy du Fou s'offre un spot
publicitaire hors-norme sur TFl

«Eternels », tel estlenom du court-
meétrage publicitaire du Puy du
 Fou dévoilé dimanche soir der-
nier a 20 h 45 sur TF1, avant le film
prime time « Captain America: Ci-
vil War ». Une belle exposition pour
ce spot réalisé par Bruno Avillan,
réalisateur de « LOdyssée » de Car-
tier ou « LaLégende de Shalimar ».
Le téléspectateur embarque « aux
cotés de Louis, un Poilu de la Pre-
miére Guerre Mondiale, abandonné
sur le champ de bataille, dans l'en-
. fer de Verdun, détaille le parc ven-
déen. Le jeune soldat regarde une
derniére fois la photo de sa fian-
cée qui semble lappeler & laide. Il
sengage alors, malgré lui, dans une

odyssée a travers les siécles pourla

retrouver. » La musique est signée
Nathan Stornetta, éleve du légen-
daire Hans Zimmer (Gladiator, Pi-
rates des Caraibes, Le Roi Lion...),
et interprétée par le Prague Sym-
phonic Ensemble. ‘

Le film était dans les cartons de-
puisdeux ans et demi. Le tournage,
qui a duré une semaine, a-eu lieu au
coeur du parcet a mobilisé 200 co-

médiens du Puy du Fou, 600 cos-

tumes, 30 chevaux, 30 maquil-
leuses-costumieres, deux tonnes

Le spot publicitaire du Puy du
Foupa été diffusé sur TF1
dimanche, en prime time, devant
prés de 3,5 millions
de téléspectateurs.
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d’artifices et deux drones. Le tout
pour la modique somme de 2 mil-
lions d’euros.

« Eternels » est visible sur les
chaines du groupe TF1 et ses
plateformes digitales, ainsi que
dans 500 salles de cinéma et sur
YouTube.
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