LE GROUPE MULLIEZ-FLORY MUSCLE SA PRODUCTION DE MASQUES
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Economie
Le groupe Mulliez-Flory muscle
sa productlon de masques
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Le groupe basé au Longeron produit 50 000 masques
parsemaine et 140000 surblouses. PAGE 11
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Mulliez-Flory monte au front

Le groupe du Longeron, spécialisé dans le texti

e professionnel, a été sollicité pour

fabriquer en urgence masques et surblouses. Résultat : la production s’est envolée.

)

Le groupe Mulliez-Flory a transformé sa ligne de prototypage en ligne de production pour masques.

Les chiffres parlent d’eux-mémes,
et peuvent donner le tournis.
Mais l'urgence est la, les besoins
aussi. Aujourd’hui, Mulliez-Flory
produit 50 000 masques par semai-
ne, et sera bientot en capacité de fai-
re grimper sa production jusqua
200 000, voire 500 000 masques !
Les surblouses sont aussi dans le
viseur de l'entreprise du Longeron
avec une cadence assez impression-
nante : 140 000 de ces produits tres
spécifiques sortent des ateliers cha-
que mois. Unvrai tour de force.

« En temps normal, nous consacrons
30 % de notre activité sur le secteur
médical, explique Jacques Gindre, le
PDG du groupe Mulliez-Flory. Nous
ne sommes pas beaucoup sur ce mar-
ché, cing-six opérateurs, pas plus. Ce
sont des produits trés techniques. On
fabrique aussi bien des blouses que
des draps, des pantalons, des tuni-
ques... Quand le confinement a été
décrété, on a été sursollicité sur nos
produits santé. »

Nous sommes début mars, le stan-

« Et demain

Le confinement a naturellement
laissé des traces au sein du groupe
Mulliez-Flory. Notamment sur les
lignes de production imaginées en
urgence sur le site du Longeron pour
réaliser les masques. « Ce sont des
filles en majorité issues du service
prototypage, glisse Jacques Gindre.
La, elles se trouvent en confection
avecune cadence soutenue. Elles sont
Jatiguées, et ¢a se comprend facile-
ment. » Elles jonglent entre le travail
du matin, de 7 h 4 14 h, ou d’aprés-
midi,de14h15a21h1s.

La réouverture des ateliers tuni-
siens doit justement permettre de
redonner du souffle au personnel
réquisitionné. D’autres ayant d étre
mis au « chémage partiel ». Lexter-
nalisation de la production doit aus-
si faciliter la reprise des dossiers en
suspens. Car le groupe du Longeron
réalise prés de « 70 % de son activité »

dard explose, et une demande se fait
trés pressante : celle des masques.
Car Mulliez-Flory dispose dun
modeéle sur son catalogue. Mais un
modeéle marginal, réalisé a toute
petite échelle, associé & un masque
chirurgical. Pas grave, « les équipes
se sont tout de suite mises en mouve-
ment ». Les lignes de prototypage du
Longeron se sont alors transfor-
mées en lignes de production, les
sous-traitants francais sollicités.
6‘ Leslignes de proto-

' typage transtormees
en lignes de production »

JACQUES GINDRE
PDG de Mulliez-Flory

En attendant la réouverture pro-
gressive des ateliers tunisiens, fer-
més au début de I'épidémie par le
gouvernement de Tunis. « On a com-
mencé par produire notre modéle his-
torique tout en mettant en place un
groupe de travail pour développer
dautres modéles, plus adaptés, expli-
que Jacques Gindre. Aujourdhui,

nous avons trois types de masques,
tousen tissu et lavables. »

Sur le site du Longeron, le personnel
réquisitionné pour l'opération a été
scindé en deux équipes pour une
production optimum. Au total : 40
salariés. I1y a 13, les salariés du pro-
totypage, mais aussi des employés
du bureau détude et du service
achat. « Nous avons eu beaucoup de
volontaires ! » Aujourd’hui, Mulliez-
Flory arrive a sortir 50 000 masques
par semaine. Mais avec la réouvertu-
re programmée des ateliers tuni-
siens, la production pourrait s'envo-
ler jusqua « 200 000, voire 500 000
masques par semaine ». Méme topo
pour les surblouses, un produit qui a
vécu « quinze jours de folie ». « On a
dtlibérer des programmes pour arri-
ver a fabriquer 140 000 blouses par
mois, assure Jacques Gindre. Cela
semble un produit anodin, mais ¢a ne
lest pas ! Une surblouse nécessite un
process technique. »

Pour le moment, les produits réali-
sés par Mulliez-Flory sont destinésa
ses clients professionnels. Mais dés
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la semaine prochaine, l'entreprise
vas'adresser aux particuliers via son
site internet marchand. Avec un
délai de livraison de trois semaines,
un délai « allongé au regard des cir-
constances ». « Nous sommes aussi
assaillis par les pharmacies qui peu-
vent désormais vendre des masques
pour le public. » Les masques de Mul-
liez-Flory sont classés en catégorie 1
et destinés pour tous ceux qui tra-
vaillent ou évoluent au contact du
public. Le prix ? Comptez de 3,50 € &
5¢€selonles modéles.

1

UN MASQUE, UN HABITANT
Mauges communauté a annoncé fournir,
avantle 11 mai, un masque lavable pour
tous les habitants des Mauges, soit 125 000
masques, produits par Mulliez-Flory.

Freddy REIGNER

? Nous sommes un peu dans le flou »

avec la confection des vétements
professionnels, hors secteur médi-
cal. Ses clients sont la RATP, Peu-
geot, les enseignes nationales de la
grande distribution, Renault, EDF,
L'Oréal, Aéroports de Paris, Audi...
Des noms et des groupes solides,
mais aujourd’hui, lavenir s%écrit
aussiavec des pointillés.
« Nous avions des prévisions plus ou
moins stires, mais il y a désormais des
interrogations... Aujourd’hui, nos cli-
ents ne savent plus trop quels vont
étre leurs besoins. Quand vont-ils
reprendre 2 Comment 2 Avec quelles
équipes 2 Si eux sont dans le flou,
nous aussi, nous le sommes. » Le
groupe Mulliez-Flory emploie 280
salariés au Longeron et présente un
chiffre d’affaires de 92 millions
d’euros.

F.R.

Le personnel travaillant sur la production de masques est divisé entre

deux équipes : celle du matin et celle de |'aprés-midi.
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